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1. Einfdhrung und Zielstellung

Die Stadt Obernkirchen hat sich im Juni 2003 unter Mitwirkung und Initiative des Vereins fir
Wirtschaftsforderung, des Verkehrs- und Verschénerungsvereins sowie des Vereins Haus + Grund zur
Durchfihrung eines extern begleiteten Stadtmarketing- Projektes entschieden. Nachdem die CIMA
bereits im Vorfeld des Prozesses einen Workshop zu Starken und Schwéchen sowie mdglichen
MalRnahmen am Standort Obernkirchen durchgefuhrt hatte, wurde der entsprechende Auftrag im Juni

2003 erteilt.
Dabei bestand unter den Beteiligten Einvernehmen dariiber, dass:

eine umfassende Grundlagenanalyse bzw. eine Primardatenerhebung weder erforderlich noch

leistbar ist.

der Prozess auf die Entwicklung zielorientierter MalZnahmen fiir kurz-, mittel- und langfristige

Ideen und Projekte konzentriert werden muss.
innerhalb eines Uiberschaubaren Zeitraums von 8 Monaten Bilanz gezogen werden soll.

fur den Stadtmarketing- Prozess eine dauerhaft lebensfahige Grundstruktur geschaffen

werden soll.

Diese grundsatzlichen Rahmenbedingungen haben den Prozess wahrend des gesamten Zeitraums
gepragt. So sind in drei thematisch gegliederten Arbeitsgruppen jeweils 6 Sitzungen durchgefuhrt
worden, in denen nach einer Schwachstellenanalyse konkrete Verbesserungsvorschlage und
Projektideen fur die Einzelthemen (s.u.) erarbeitet wurden. Zusatzlich sind in der begleitenden
Lenkungsgruppe die Leitlinien des kinftigen Stadtmarketing und seiner finanziellen und

organisatorischen Absicherung erdrtert und zum vorlaufigen Abschluss gebracht worden.

Der Schlusspunkt des von der CIMA betreuten Prozesses wird durch einen Workshop markiert, in
dem alle MalRnahmen der Arbeitsgruppen und das Zukunftskonzept fir das Stadtmarketing in

Obernkirchen vorgestellt und mit Prioritdten versehen worden sind.

Die nachfolgende Dokumentation konzentriert sich auf eine Ubersichtliche Darstellung des erreichten
Arbeitsstandes und dient dariber hinaus als Arbeitsgrundlage fur die Umsetzung und

Weiterverfolgung der MalRBnahmen und Ziele.
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2. Teilnehmerinnen und Teilnehmer

2.1 Arbeitsgruppe Einzelhandel, Innenstadt, Veranstaltungen

Anrede |[Vorname Name Institution/Organisation/Firma
Herr Cosimo Carrotter Mediterrane Lebensmittel — Feinkost
Frau Renate Dammer Haus Palmenburg

Herr Manfred Dammer Haus Palmenberg

Herr Manfred Essmann SPD

Herr Markus Hunstiger Brillenmoden Hunstiger

Frau Britta Kallikat Reisebiro Barbarossa

Herr Siegfried Klein Journalist LZ, SZ

Herr Ulrich Kuhlmann Stadt Obernkirchen

Herr Christian Lucks Backerei Lucks

Herr Wilhelm Mevert Stadt Obernkirchen

Herr Jurgen Nehse INTAS Reisebiro

Frau Heike Schaper Fa. Rossmann GmbH

Herr Thomas Stibke RAT, Lokale Agenda

Frau Barbara Vogt Rosen-Apotheke

Frau Karin Warnecke Sport-Shop, RAT
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2.2 Arbeitsgruppe Tourismus, Freizeit, Wohnen

Anrede |[Vorname Name Institution/Organisation/Firma
Herr Frank Ackemann Internet- Provider

Herr Willi Adam Rentner

Herr Gerd Baake Haus und Grund Obernkichen — Schriftfihrer
Frau Christine Blome Privat

Herr Rolf Bodhning Gemeinschaftswerk Krainhagen
Herr Rolf-Bernd de Groot Stadt Obernkirchen

Freu Waltraud Denocke KiGa Hammweg Obernkirchen

Herr Michael Eggelmann Eggelmanns Hofcafé und Heuhotel
Herr Heinz Eggelmann Eggelmanns Hofcafé und Heuhotel
Herr Bernward Franke VVO

Frau Siegrid Gerntrup Privat

Herr Claus Dieter Gnad Grundschule Obernkirchen

Herr Florian Heidtmann Der Historiker

Frau Hella Hespe Privat

Herr Andreas Hofmann Gruppe Mitte / Ortsburgermeister Gelldorf
Frau Britta Kallikat Reisebiro Barbarossa

Herr Siegfried Klein Journalist LZ, SZ

Frau Beate Krantz Rat der Stadt CDU + Gruppe Mitte
Frau Ingrid Mandel Verein VVO

Frau Margot Mdiller Verein fur Wirtschaftsforderung
Herr Jirgen Nehse INTAS Reisebiro

Herr Michael Neumann FVV Krainhagen

Frau Gertraud Rammelsberg Verein fur Wirtschaftsforderung
Herr Horst Sassenberg Bilrgermeister

Frau Christel Schliemann Privat

Herr Thomas Stlbke RAT; Lokale Agenda

Herr Konrad Sturzer Tennis Club Obernkirchen

Frau Edith Warnke Kneipp-Verein

Herr Herbert Weigert privat

Frau Maren Witte Stadt Obernkirchen, KIGA Kleistring
Herr Ernst Wompner Agenda 21
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2.3 Arbeitsgruppe Gewerbe, Handwerk, Dienstleistung

Anrede |Vorname Name Institution/Organisation/Firma
Herr Jorg Essmann Essmann Haustechnik
Frau Rosemarie Fichtner SPD-Fraktion

Herr Friedrich Garling VB Biickeburg-Rinteln eG
Herr Joachim Gotthardt Sparkasse Obernkirchen
Frau Elisabeth Hesse Zahnarztin

Herr Werner Hobein Haus Sonnenhof

Herr Hubert Holtmann Mobel Holtmann

Herr Peter Inns Heye Glas GmbH

Herr Siegfried Klein Lz, Sz

Herr Gunter Kriger A. Kriger KG

Herr Uwe Luking Gartenmobel

Herr Wilhelm Mevert Stadt Obernkirchen

Frau Sybille Schlusche Berg Apotheke

2.4 Externe Teilnehmer

Anrede |[Vorname Name Institution/Organisation/Firma
Herr Uwe Mantik CIMA GmbH
Frau Katja Thimler CIMA GmbH
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3. Ergebnisse der Arbeitsgruppen

3.1 Arbeitsgruppe Einzelhandel, Innenstadt, Veranstaltungen

Die Gruppe ermittelte zunachst Starken und Schwéachen in Obernkirchen im Themenbereich
Einzelhandel, Innenstadt, Veranstaltungen. Diese werden in den folgenden zwei Kapiteln

kurz vorgestellt.

3.1.1 Starken

8 Stadt der kurzen Wege / Konzentrierte Geschéaftslage

Die Geschéfte in Obernkirchen konzentrieren sich weitgehend an der HauptstralRe und den
unmittelbar angrenzenden Straf3enzligen , so dass in der Stadt keine langen Wege zuriick

gelegt werden mussen, um die Einkaufslagen zu erreichen.

8 kostenfreie und ausreichende Parkplatze

Das Parkplatzangebot in Obernkirchen ist ausreichend. Au3erdem besteht der grofRe Vorteil,

dass diese Parkplatze alle kostenlos angeboten werden kdonnen.

3.1.2 Schwéchen

8 Sicherheit und Sauberkeit

Ein grol3es Problem stellt in Obernkirchen die fehlende Sauberkeit im Stadtbild dar. Achtlos
weggeworfener Abfall aller Art wird als sehr stérend empfunden. Ein weiteres Problem
besteht darin, dass durch konkrete Belastigungen bzw. den Aufenthalt bestimmter
Personenkreise im FulRgangerzonenbereich das Sicherheitsempfinden der Birger in der

Stadt subjektiv beeintrachtigt ist..

8 Innenstadtbild

Hier ist v.a. der Zustand vieler Fassaden sowie die zu beobachtende steigende

Leerstandsquote als Problem zu benennen.

8 Bistro-Gastronomie/Verweilpunkte fehlen

Um Obernkirchen attraktiv fur Besucher und Bewohner zu gestalten fehlen Verweilpunkte

sowie ein ausgewogenes Café- und Bistroangebot.
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8 Verkehrsanbindung und -fithrung (Leitsystem) fehlt

Um Besucher besser in die Innenstadt zu leiten fehlt in Obernkirchen derzeit ein
Parkleitsystem, das dem Ortsunkundigen die Orientierung erleichtert und den Aufenthalt in

Obernkirchen servicefreundlich gestaltet.

8 Darstellung des Einzelhandels

Der Einzelhandel sollte gemeinsam mehr fur die Selbstdarstellung tun. Es wird zu wenig

geworben, es werden zu wenige attraktive Aktionen angeboten.

8 Kaufkraftabfluss

Die vorhandene Kaufkraft wird zu wenig am Ort gebunden. Durch die benachbarten

Mittelzentren flie3t ein Uberproportionaler Anteil ab.

8 OPNV- Anbindung

Die Anbindung wird als mangelhaft empfunden. Die Taktfrequenz lasst zu wiinschen ubrig.

3.1.3 Projekte und MaRnahmen

Die Gruppe erarbeitete in verschiedenen Einzelbereichen folgende Projekte und

MalZnahmen, die fir Obernkirchen wichtig sind und die mit Prioritat verfolgt werden sollen.

Projekt Stadtbild

8 Sanierung des Neumarktes und der HeyestraRe
Verbesserung der baulichen Substanz in der Innenstadt
Verbesserung der Sauberkeit und Ordnung

Modernisierung der alten Bausubstanz der Hauser in der Innenstadt

w w w w

Modernisierung der StraRen und des Kanals anschieben

Projekt Stadtgestaltung
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w w w W W W

Sanierung der Innenstadthduser

Erarbeitung eines Gesamtkonzeptes fur die Innenstadt — besonders fur die Lange

StralRe, NeumarktstralRe etc.

Abbruch und Neubau der jetzigen Ruinen

Durchfuihrung eines Fassadenwettbewerbes

Teilweiser Ruckbau der Innenstadtfassaden und Entwicklung einer Gesamtgestaltung
Aktive Bewerbung von Investoren fir eine Innenstadt mit attraktiven Angeboten
Uberarbeitung samtlicher Innenstadtfassaden durch z.B. Farbgestaltung

Errichtung von Spielplatzen in der Innenstadt

Weitere MalRnahmen

w w W W

w w W W W

FuRgangerverbindung zwischen Seniorenheim + Aldi (eh. Fleischerei)
Behinderengerechte offentliche Verkehrsmittel fordern und férdern
Kurzzeitparken wieder einfihren (2h)

Verbesserung der innerstadtischen Wegweisung

Gehwegbenutzung orientiert sich an Rollstuhlfahrern/-innen (keine zugestellten

Gehwege)

Schaufensterwettbewerb; zu best. Anlassen ausreichende Anreize schaffen
Ausbau der Verkehrsberuhigung in der Innenstadt
Blumenschmuckwettbewerbe (Obernkirchen bliiht auf)

Einrichtung weiterer Fahrradparkplatze an benutzerfreundlichen Standorten

Behindertengerechte Zugange zu allen offentlichen Geb&uden der Stadt (z.Z. nicht

finanzierbar)
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8 Verkehrsiiberwachung: notwendig, um tatséchlich Parkplatze zweckentsprechend

vorzuhalten
8 Parkleitsystem: erforderlich, gerade fiir auswértige Kunden und Besucher

8 Absenkung der Bordsteinkanten im Rahmen der Méglichkeiten wird fortgesetzt (auf
Wunsch/im Einzelfall)

8 Parken in der Innenstadt (an prominenten Stellen) einschrénken.
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3.1.4 MalRnahmen fir Obernkirchen

In einem zweiten Arbeitsschritt wurden die Malnahmen in kurz-, mittel- und langfristige
Vorhaben unterteilt und fir die weitere Bearbeitung und Umsetzung vorbereitet. Sofern es

maglich ist, werden Beispiele aus anderen Stadten gezeigt.

3.1.4.1 Kurzfristige Mal3hahmen

3.1.4.1.1 Parkleitsystem fur Obernkirchen

Ausgangslage: Beginn der MaBnahme:

In Obernkirchen existiert derzeit kein Parkleitsystem um Sofort

die Besucher in die Innenstadt zu leiten. Dauer der MaRnahme:

Beschreibung der MalRnahme:

Kosten / Finanzierung:

Nach ausfuhrlicher Diskussionen uber Form und
Ca. 10.000

Gestaltung der Schilder fir das Parkleitsystem hat sich
Verantwortlicher:

Stadt

die Gruppe fur eine tbersichtliche Loésung entschieden:

An den funf Zufahrtswegen nach Obernkirchen wird )
Kooperationspartner:

jeweils eine Informationstafel aufgestellt, mit
evtl. Bauhof/ Lenkungsgruppe

einer Gesamtlbersicht aller Parkplatze und | ¢, Detailabsprachen

dem besonderen Hinweis, dass das
Parken Uberall in Obernkirchen kostenlos
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ist.

Die Standorte der Informationstafeln:
Rintelner Stral3e: hinter dem
Ortseingangsschild an der Bushaltestelle
rechte Seite

Bad Eilsen: in Rohrkasten an der
Bushaltestelle (ehemalige Gartnerei Loges)

Gelldorf/B65: an der Langen Stral3e an der
Bushaltestelle vor dem neuen Kreisel

Stadthagen: am Silbecker Weg

Vehlen: im Verlauf der Vehlener StralRe
Richtung Obernkirchen (genauer Standort
muss hoch festgelegt werden)

In das Parkleitsystem werden zunachst die 4 wichtigsten

Parkplatze mit einbezogen. Es handelt sich dabei um:

Neumarktplatz/Katholische Kirche
Bornemannplatz/Aldi
Sparkasse/Rathaus/Hinter dem Graben

Kurze Strafl3e/Seniorenheim Sonnengarten

Je nach Zufahrtsweg wird der Tourist dann durch
statische Hinweisschilder zu dem fur ihn am néchsten
gelegenen Parkplatz weitergeleitet. Die statischen
Hinweisschilder bestehen maximal aus jeweils 3
Parkplatzen pro Schild. Um die Hinweise mdglichst
Ubersichtlich zu gestalten steht auf jedem Schild nur der
Name des Parkplatzes. Auf weitere Angaben wie die
maogliche Parkdauer oder wie viel Parkplatze zur

Verfigung stehen wird verzichtet.

An den Einfahrten zu den jeweiligen Parkplatzen findet
der Tourist nochmals ein Schild mit dem Namen des
betreffenden Parkplatzes und weitergehenden

Informationen, wie magliche Parkdauer etc.

AuRerdem werden auf den Parkplatzen noch zusatzlich
kleine Schilder zur Orientierung (Richtung

FuRgangerzone, Kirche etc.) angebracht.

<l

Referenzen/
Informationen/

Ansprechpartner: CIMA

T T S S S g 1 i i o S A

insgesamt ca. 15 Hinweisschilder, 4 Parkplatz-Schilder

1ind Q Ilaina Crhildar hanAtint Nia KWnctoan fiir diacac

68 0 xmantik@cima.de xwww.cima
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Fur die Umsetzung des Parkleitsystems werden
insgesamt ca. 15 Hinweisschilder, 4 Parkplatz-Schilder
und 8 kleine Schilder benttigt. Die Kosten fur dieses
System belaufen sich auf ca. 8.000,00

Erdarbeiten, die unter Umstanden durch den Bauhof
Ubernommen werden konnten. Die 5 bendétigten
Informationsschilder fur die Ortseingange werden, soweit
der Arbeitsgruppe bekannt, vom Verkehrs- und

Verschonerungsverein gespendet.

Die Hinweisschilder werden so aufgestellt, dass der
sensible verkehrsberuhigte Bereich in der Innenstadt

madglichst nicht mit einbezogen wird..
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Beispiele aus anderen Stadten

Goslar:

In Goslar findet man ein Uberwiegend statisches Parkleitsystem, das an einigen Stellen

durch dynamische Elemente erganzt ist.

Am Ortseingang befindet sich eine
Informationstafel, auf der alle
relevanten Parkplatze mit Lage
eingezeichnet sind. Unterstitzt wird
dies durch einen Stadt- und

Ubersichtsplan der Stadt Goslar.

!ﬂ Willkommen 10 Pnrklgit—k;ﬂﬂ m weiteren Verlauf befindet sich ein
; Hotelroutensystem Los

grob strukturierter Plan auf dem die
groRten  Parkplatze der  Stadt

eingezeichnet sind.

aisarplalz

Der Besucher der Stadt wird nun im
Folgenden anhand der
nebenstehenden Schilder zu dem

gewinschten Parkplatz geleitet.
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Leer:

Uferpromenade
[¢ Fuﬂgangerzune m\ a3
e o :

r End?malgmswt*g @ .-

LT )

City-Parkhaus ey

(— P_.

frm Plaln

Beim Parkleitsystem in Leer bekommt der Besucher zusatzlich zur Richtung und

Stellplatzangabe auch Informationen Uber Parkgebiihren und Behindertenstellpatze.
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Bielefeld:

Das Bielefelder Parkleitsystem ist in drei Phasen gegliedert. Die Vorankindigungstafel weist
an allen EinfallsstraRen auf das Parkleitsystem hin. Dabei sind alle Parkplatze nach einem
Ringsystem geordnet, damit sich auch Ortsfremde schnell zurechtfinden. Der statische
Parkleitwegweiser gibt den Autofahrern die Richtung und den Weg an. Somit werden die
Fahrer automatisch zu den drei moglichen Parkringen geleitet. Zum Schluss gibt es einen
Parkleitwegweiser mit dynamischer Anzeige

Unterstitzt wird das Parkleitsystem durch eine Broschire, in der dem Besucher das
Parkleitsystem erlautert wird. In dieser Broschtre befinden sich auch die Betriebszeiten der

ortlichen Parkplatze, bzw. Parkhauser, sowie ein Ubersichtsplan.

PARKHAUSER UND PaRkPLRTZE TER) (| Lcorwoe

e, Pk

L ] Bakbae Stdibals “5 g, |

Flpekpha psantanst. @ ey

Eirornais.
S adlbennel 590 790 08 mOm) Ee | foon J50

[ 763 Parkdepor Cliester 326, duickg, direk’ durchg,

US] PP Pavkdeoat CveStor  ga cumchs, durches

T T Parkidiper Cineser 330, dureng,

4 (7 Parknans ameriabaas. Gan 2400 b

[ 815 Warkipassage aniad

T8 76 City Passage. 1 ro-e | g

s
Galerfadzalbel 489 Bup208y | AToissn Eeel

PR 0 gevasy | Taninsn gl

[Eramann | or dwhg didg i

|| Trakbesuele i peoaie  besinn gesch
(18| Tefgaragn Kosseiaiink. “pen Gasavar | e
(35 parknaus Ainesvate  4se dunkg dorthe. |
1 Parineas Smontechece, 760 ek durchge
77 Barkh fsves Batsus | 293 cchg, curchg.
] s | ravawan | aseil,
AllstactCare AE Trbisean i
(8 Parkplarz mele. g durchy durchg
a0l fariameater amel gk durch
2] Parkhas Hersisisee: | 2 6igeangu sl

ST
Haes BRI arte] B30 LN 200 senos gen | 1puge ko

e

Informationen:

Stadt Bielefeld - Fachbereich Verkehr
Tel.: 0521-516336

e-mail: fachbereich.verkehr@bielefeld.de
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Freising:

Auch in der Stadt Freising findet man ein statisches Parkleitsystem. Dieses Parkleitsystem
besteht aus einem Vorwegweiser, auf dem die Parkplatze eingezeichnet sind und
Wegweisern, die dem Besucher den Weg zu den Parkplatzen leiten. In diesem

Parkleitsystem findet man spezielle Hinweise auf Busparkplatze.

Informationen:
Stadt Freising
Tel.: 08161-5410
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3.1.4.1.2 Obernkirchen wird sauberer

Ausgangslage: Beginn der MaBnahme:
Die Sauberkeit im Stadtbild von Obernkirchen ist| S0t
unzureichend. Dauer der MaRnahme:

Beschreibung der MalRnahme:

Kosten / Finanzierung:

Ziel dieser Aktion ist es, den einzelnen Blrger sensibler |
Min. 1.000,00

fur das Thema Mudullvermeidung in Obernkirchen zu

machen. Dies soll durch Plakate, Verteilung von Verantwortlicher:

. i . .. | Frau Kallikat, Frau Warnecke,
Handzetteln und einer geplanten Frihjahrsputzaktion mit

. . . . Frau Krantz
allen Beteiligten (Burger, Einzelhandler,
Stadtverwaltung, Schulen, Feuerwehr etc.) erreicht

werden.

Als Auftaktveranstaltung ist die Frihjahrsputzaktion
am 24.04.04 in der Zeit von 11.00 — 15.00 Uhr geplant.
Alle Burger werden aufgerufen zusammen mit
bekannten Personen aus dem Offentlichen Leben
(Burgermeister, Stadtdirektor etc.) den herumliegenden
Mull  unter zu Hilfenahme von Millgreifern usw.
aufzusammeln und in grol3en Abfallcontainern zu ent-
sorgen. Der Handel sollte diese Aktion durch kleine
begleitende Aktionen in den Geschaften unterstitzen.
Als  publikumswirksames Zugpferd laufen gerade
Verhandlungen mit dem Fuf3ballverein Hannover 96,
damit ein Spieler zu einer Autogrammstunde in der
Innenstadt erscheint. Dieses ,Zugpferd” wird derzeit vom

Reiseblro ,Barbarossa“ organisiert.

Als Abschluss der Aktion sollte den Beteiligten ein
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kleiner ,Mullimbiss* in Form von z.B. einer Erbsensuppe
und Getranken kostenlos bereitgestellt werden. Auch ein
kleines kulturelles Rahmenprogramm waére sehr positiv.
Diese Zusammenkunft konnte z.B. durch die ortliche

Feuerwehr mitorganisiert werden.

Begleitende Plakataktion:

Um die noétige Aufmerksamkeit bei den Bilrgern zu
erreichen sollte eine begleitende Plakataktion, die auf
das Motto: Mach’s

Mach’s mit, Mach’s nach,

SAUBER hinweist, vor-bereitet werden.

Fur die Entwirfe solcher Plakate sollten mdglichst die
Schulen, in Form eines Wettbewerbs, mit eingebunden
werden. Die oder das beste Motiv wird anschlie3end
pramiert und zur weiteren Verteilung dann durch eine

Agentur gedruckt.

Erste Gesprache mit den Schulen wurden bereits
gefuhrt, die aber noch zu keinem end-gultigen Ergebnis
gekommen sind, da der Kunstunterricht in den Schulen

immer mehr abgebaut wird.

Sollte eine Teilnahme der Schulen auf Grund fehlender
Unterrichtszeit nicht mdglich sein, ist es alternativ
vielleicht mdglich einen Aushang in der Schule zu
machen, damit sich die Schuler trotzdem privat daran
beteiligen konnen. Eine Einbindung der Schiler in

diesen Prozess ware auf jeden Fall sehr wichtig.

Verteilung von Handzetteln:

Um die Blrger auch Uber die Frihjahrsputzaktion hinaus
fur die Sauberkeit im Stadtgebiet zu sensibilisieren,
kbnnten zukinftig bei Verschmutzungen Buf3gelder

erhoben werden.

Kooperationspartner:

Schulen

Stadtverwaltung

Handel

AWS

Baubetriebshof
Banken/Sparkasse

Soziale Einrichtungen

(Kirchen etc.)
Gastronomie
Feuerwehr
Sportvereine
Feuerwehr

Stadtjugendpfleger
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Referenzen/

Informationen/

Ansprechpartner:
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Beispiele aus anderen Stadten

Die Folgenden Beispiele zeigen Plakat- und Handzettelaktionen aus anderen Stadten.

Aachen:

Gottingen:
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Wesel:

Darmstadt-Dieburq:
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Wie werden Bul3gelder in anderen Stadten erhoben?

Gotha:

Zunachst wurden Mdillstinder bis September 2003 mit einer ,Roten Karte" verwarnt. Diese
Karten wurden durch die Krafte des Ordnungsamtes verteilt. Diese erheben nun auch die

BuRgelder.

Kontakt:
Sicherheits- und Ordnungsverwaltung Gotha

Tel.: 03621-22 27 01

Viersen:
In Viersen werden die BulRgelder erhoben durch vier ,Blaue Sheriffs" (Mitarbeiter des
besonderen Vollzugsdienst der Ordnungsbehdrde), welche regelmafig durch die Innenstadt

patrouillieren.

Kontakt:
Stadt Viersen
Fachbereich 90 — Burgerbtro

stadt@viersen.de

Firth:

Bereits seit 1997 werden in der Stadt VerstdRe gegen die Sauberkeit bestraft. Vier

uniformierte Stadtangestellte gehen auf Streifengange in der Innenstadt, um Passanten auf
ihr Fehlverhalten hinzuweisen und dabei, wenn notwendig auch gebuhrenpflichtige
Verwarnungen auszusprechen. Die von den Fufstreifen erhobenen Buf3gelder sind dabei

Bestandteil des Further Verwarnungsgeldkatalogs Ordnungsrecht.

Kontakt:
Rechtsamt Firth
Tel.: 0911-97 42 301

Es gibt weitere zahlreiche Beispiele deutschlandweit, bei denen in den Stadten Bul3gelder

gegen Mullstinder erhoben werden.
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3.2 Arbeitsgruppe2: Tourismus, Freizeit, Wohnen

Zunachst ermittelte die Gruppe Starken und Schwachen in Obernkirchen im Themenbereich

Tourismus, Freizeit, Wohnen. Diese werden in den folgenden zwei Kapiteln kurz vorgestellt.

3.2.1 Starken

8 Kultur

Mit Einrichtungen wie dem Stift, dem Berg- und Stadtmuseum, dem Bildhauersymposium
u.v.m. kann das Kulturangebot in Obernkirchen als anspruchsvoll und abwechslungsreich

bezeichnet werden.

8 Vereine/Sportstadt

In Obernkirchen gibt es viele gut funktionierende Sportvereine mit einem ungewdhnlich
umfangreichen Sportangebot. AuRerdem hat Obernkirchen eine modernes Schwimmbad mit

besonderen Qualitdten (chlorarmes Wasser) vorzuweisen.

8 Stadtim Griinen

Obernkirchens Lage zeichnet sich durch die Nahe zum Blckeberg und der damit
verbundenen guten Luft aus, welche Obernkirchen attraktiv als Stadt im Grinen erscheinen

lasst.

8 Ambiente

Die kompakte Altstadt, die Lieth sowie der hohe Grinanteil im Stadtgebiet ergeben eine

reizvolle Mischung mit hoher Lebensqualitat.

3.2.2 Schwéchen

8 Hotels und Gastronomie
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Es gibt in Obernkirchen keine Hotels mit besonderen Angeboten — die Gruppe bezeichnete

das Hotelangebot im Kern als mangelhaft.
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3.2.3 Projekte und MalRnahmen

Die Gruppe benannte in den folgenden Einzelbereichen diverse Projekte und Maflinahmen,

die fur Obernkirchen umgesetzt werden sollen.

Projekt Kulturarbeit optimieren

8 Professionelle Bewerbung von Veranstaltungen
Informationen Uber Kulturangebote auch tberregional streuen
Durchfuihrung eines ,Festes der Vereine*

Verbesserte Terminabsprachen, Erarbeitung eines Veranstaltungskalenders

w w w w

Aufbau einer Vereinszentrale mit PC-Ausstattung, Vortragsgerateverleinh etc. zur

Koordinierung der gesamten Vereinsarbeit
8 Vereine sollen als Werbung fiir Obernkirchen genutzt werden
8 Durchfilhrung der ,Obernkirchener Runde*

8 Durchfilhrung eines multikulturellen Festes zur Einbeziehung ausléndischer Mitbiirger

Projekt Wohnen bewerben

8 Wohnen in Obernkirchen aktiv bewerben

Weiter Malinahmen

8 Projekt Stadtinformationssystem entwickeln - Beschilderung
Qualitatsorientierte Veranstaltungen / Events durchfiihren
Begriunungskonzepte entwerfen

Wohnmdglichkeiten in der Innenstadt erhalten und ggf. ausbauen (Leerstande)

w w w w

Schaffung zusatzlicher Wohnmaglichkeiten
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3.2.4 MalRnahmen fir Obernkirchen

In einem zweiten Arbeitsschritt wurden die Malnahmen in kurz-, mittel- und langfristige
Vorhaben unterteilt und fir die weitere Bearbeitung und Umsetzung vorbereitet. Sofern es

madglich ist, werden Beispiele aus anderen Stadten gezeigt.

3.2.4.1 Kurzfristige Mal3hahmen

3.2.4.1.1 Obernkirchen — Burger- und Gastegalerie

Ausgangslage: Beginn der MaBnahme:

In Obernkirchen fehlt derzeit ein Ort, an dem Besucher 08.04.2004

Obernkirchens informiert und beraten werden kénnen. Dauer der MaRnahme:

Beschreibung der MalRnahme:

Kosten / Finanzierung:

Mit der Obernkirchen — Burger- und Géastegalerie soll ein
6.500,00

zentraler Dienstleistungs-Mittelpunkt fur Blrger, Vereine

und Gaste mit Flair, Ausstrahlung und Anziehung fur alle Verantwortlicher:

geschaffen werden Frau Mandel, Frau Dehler

Information, Kommunikation, Dienstleistung, Kunst und
Souvenirerwerb bilden das Fundament eines sich

entwickelnden Stadtmittelpunktes. Kooperationspartner:

Die Ortlichkeiten sollten folgende Eigenschaften

aufweisen:

8 Attraktive, helle, lichtdurchflutete Raumlichkeit in

Referenzen/
8 zentraler Lage Informationen/

) Ansprechpartner:
Alten- und Behindertengerecht

w

Einladendes, niveauvolles Ambiente

w

ansprechende AuRenwerbung
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Die Birger- und Gaste-Galerie sollte folgende

Aufgabenfelder Gbernehmen:
8 Dienstleistung fiir Touristen

8 Zugriff auf stets aktuelle Verzeichnissen der

Gastronomie und Ubernachtungsmoglichkeiten
8 Vermittlung und Beratung
8 Fihrungen organisieren

8 Gaste uber Stadt, Geschichte und

Sehenswaurdigkeiten beraten

8 Zusammenarbeit mit dem Birgerbiro  der

Stadtverwaltung
8 Pflege der Internetseiten

8 Shop mit Verkauf von Biichern, Ansichtskarten,

Broschuren, Flyern, Kartenwerk und Stadtplanen

8 Broschiiren aus dem ganzen Schaumburger Land,

8 Aktuelle Veranstaltungen bewerben
(Kartenvorverkauf)
8 Kunst und Kultur- Informationen, kleine

Ausstellungen (Vitrinen mit Exponaten heimischer

Kunstler)

8 Internetabfrage als Dienstleistung, (evt.

Erwirtschaftung durch Internetcafé - Dienste)
8 Veranstaltungskalender betreuen
8 Sitzgelegenheiten mit Kaffe u. Teeangebot

8 Sitzgelegenheiten drauRen (Skulpturengruppe ?)
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Folgende Ausstattung wird flr das Biro bengtigt:
PC zur Verwaltung
Internet-PC mit Internetzugang
Fax-Gerat

Telefon

8

8

8

8

8 Biromébel, Bistro- Mébel
8 Trennwande, Flipchart
8 Geschirr

8

Spulmaschine, hochwertiger Kaffeeautomat

Angedacht werden kann auch die
Birgermeistersprechstunde zukinftig in diesem Blro

abzuhalten.

Néachste Schritte:
8 Abschluss des Mitvertrages
8 Sicherstellung der Mablierung

8 Sicherstellung der Personalbetreuung
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3.2.4.1.2 Tourismuskonzept Obernkirchen

Ausgangslage: Beginn der MaRnahme:
Um mehr Besucher nach Obernkirchen zu holen, fehlt|S°™
der Stadt ein Tourismuskonzept. Dauer der MaBnahme:

Ziel:

Kosten / Finanzierung:
Steigerung der Attraktivitat unserer Stadt mit dem Ziel

Eintagestouristen, Busreisegesellschaften, Wochenend-

. Verantwortlicher:
und Wochenbesucher anzuziehen. Besondere

. . . Frau Mandel, Frau Dehler
Zielgruppen sind dabei:

8 Kunst- Geschichts- und Naturbegeisterte

8 Sportfreunde und sportliche Familien Kooperationspartner:

Beschreibung der MalRnahme:

Um Obernkirchen bekannter regional und tberregional

zu machen muss ein Konzept erarbeitet werden. Referenzen/

Informationen/
Daflr sollten Fachleute und Agenturen ins Boot geholt| ansprechpartner:

werden, die ein solches Konzept erarbeiten.

Wichtig dabei ist es den Bekanntheitsgrad
Obernkirchens als Skulpturenstadt zu steigern und
Obernkirchen in der Region ins Gesprach zu bringen.
Ein wichtiger Termin daflr ist die Vertretung
Obernkirchens auf der Blickeburger Tourismusborse am
17.04.2004.

Als erster Schritt wurde bereits eine Ubersicht iiber alle
Ubernachtungs- und Gastronomieangebote der Stadt

erstellt.
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3.2.4.1.3 Flyer fur Obernkirchen erstellen

Ausgangslage:

Obernkirchen fehlt ein aussagekraftiger Imageflyer, um

die Stadt zu repréasentieren.
Beschreibung der MalRnahme:

Es muss ein Flyer konzipiert werden, der Obernkirchen

in Kurzform aussagekraftig darstellt.

Es wird bereits an einem 22-seitigem Imageflyer fir die

Stadt gearbeitet.

Dieser Flyer soll erstmals auf der Tourismusborse

eingesetzt werden.

Die nachsten Schritte:
8 Fertigstellung des Entwurfes

8 Abgabe an zur der

Druckvorlage

Agenturen Erstellung

Beginn der MaBnahme:

sofort

Dauer der MaBnahme:

Kosten / Finanzierung:

4.500,00

Verantwortlicher:
Herr Stiibke, Herr de Groot

Kooperationspartner:

Referenzen/
Informationen/

Ansprechpartner:
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3.2.5 Mittel- bis Langfristige MalRnahmen

3.2.5.1.1 Internetseite verbessern

Ausgangslage: Beginn der MaRnahme:

Zu Beginn des Stadtmarketingprozesses konnte

Obernkirchen keinen aktuellen Internetauftritt vorweisen. | Dauer der Malinahme:

Derzeit liegt ein aktualisierter Auftritt vor, der allerdings

noch nicht regelmaRig gepflegt wird. Kosten / Finanzierung:

Verantwortlicher:
Beschreibung der MalRnahme:

Um der Stadt eine positive AulRendarstellung zu

gewahren, bendtigt sie einen aktuellen Internetauftritt

der regelmafig gepflegt und Uberarbeitet wird. Kooperationspartner-

Dafir muss in der Stadt ein Hauptverantwortlicher
gefunden und benannt werden. Falls dies nicht zu
realisieren ist, sollte die Pflege an einen Externen

abgegeben werden.

Referenzen/
Informationen/

Ansprechpartner:
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3.2.5.1.2 gemeinsamer Veranstaltungskalender fir Obernkirchen

Ausgangslage: Beginn der MaRnahme:

Derzeit gibt es in Obernkirchen keine Absprache der

einzelnen Stadtteile und Vereine Uber Veranstaltungen. |Dauer der Mal3nahme:

Kosten / Finanzierung:
Beschreibung der MalRnahme:

Um die zahlreichen bestehenden Veranstaltungen |yerantwortlicher:
besser koordinieren zu konnen und Ubersichtlich
darstellen zu koénnen, ist es notwendig, einen
Ubersichtlichen Veranstaltungskalender zu entwickeln.
Der Veranstaltungskalender sollte auf der Homepage
der Stadt abrufbar sein. Eine weitere Moglichkeit besteht | Kooperationspartner:

darin, den Veranstaltungskalender im Internet so zu

gestalten, dass Veranstaltungen durch den Veranstalter
selbst eingetragen werden kdnnen. So ist eine standige

Aktualisierung gesichert. Wenn dieser Weg nicht

akzeptabel erscheint, muss ein runder Tisch organisiert | Referenzen/
werden, bei dem die geplanten Veranstaltungstermine |Informationen/
der Vereine und Organisationen abgesprochen werden | AnSPrechpartner:

kdénnen.
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3.3 Arbeitsgruppe 3: Gewerbe, Handwerk, Dienstleistung

Zunachst ermittelte die Gruppe Starken und Schwachen in Obernkirchen im Themenbereich
Gewerbe, Handwerk, Dienstleistung. Diese werden in den folgenden zwei Kapiteln kurz

vorgestellt.

Starken

8 Verkehrsgeografische Lage (differenziert je nach Bedirfnis unterschiedlicher

Unternehmen)

Grundsatzlich kann die Verkehrsanbindung als gut bezeichnet werden. Allerdings besteht
der Nachteil, dass keine ganz unmittelbare Autobahnanbindung (vgl. Auetal) geboten werden

kann. Fur bestimmte Gewerbezweige ist das sicherlich ein Mangel.

8 Wohnen/ hohe Lebensqualitat

Die attraktive Lage als Wohnstandort ist unbestritten. Durch die naturraumlichen
Gegebenheiten ist Obernkirchen gegeniber vielen anderen Standorten auch in unmittelbarer

N&he im Vorteil.

8 Neues GE-Gebiet an B 65 verfiigbar

Das neue Gewerbegebiet an der Bundesstral3e kann flir die Neuansiedlung von Betrieben zu
guten Konditionen sehr attraktiv sein. Es verfligt Uber ausreichende Flachen mit gutem

Zuschnitt und guter Erschlie3ung.

8 Touristisches Potenzial

Der Tourismus als Wirtschaftsfaktor hat in seiner Bedeutung fur Obernkirchen deutlich

zugenommen. Es bestehen aber noch Potenziale, die nicht ausgeschopft werden.

3.3.1 Schwéchen

8 _Nur“ Grundzentrum

Die raumordnerische Beschrankung als Grundzentrum setzt der Stadt in vielfaltiger Hinsicht

enge Grenzen der Entwicklung und Férderung.
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8 Immobilienleerstande (bezieht sich auf Innenstadt)

Die zunehmenden Leerstande in der Innenstadt sind ein gravierendes Problem. Aktuell ist
die Aufgabe des PLUS- Lebensmittelmarktes in der Ful3gangerzone ein schwerwiegender

Verlust.

8 riicklaufige EW — Entwicklung

Die Einwohnerentwicklung ist seit geraumer Zeit negativ. Eine Trendumkehr ist die

Voraussetzung fur viele andere Projekte.

8 Wirtschaftliche Monostruktur/ fehlendes Konzept

Die fruhere wirtschaftliche Starke Obernkirchens beruhte auf traditionellen Industrien, die
heute  entweder nicht mehr vorhanden sind, oder einem gravierenden
Strukturwandelunterzogen wurden. Bisher ist kein Konzept erkennbar, welche Arbeitsplatze

in Zukunft Obernkirchen pragen konnten.

8 Gastronomie

Das gastronomische Angebot wird als verbesserungswirdig eingestuft. Es fehlt an einem
qualitativ. guten und differenzierten Angebot flr verschiedene Alters- und

Einkommensgruppen.
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3.3.2 Projekte und MalRnahmen

Die Gruppe benannte in den folgenden Einzelbereichen verschiedene Projekte und

Malnahmen, die zukiinftig verfolgt werden sollen.

Projekt Wirtschaftsférderung

§
§
§

Aufbau einer aktiven Einwohnerbewerbung fur verstarkten Zuzug
Aktive Vermarktung freier Wohn- und Gewerbeflachen inkl. Konzeptentwicklung

Nutzung brachgefallener Gewerbestandorte

Weitere Mallinahmen

8

Optimierung und Sicherung eines Bahnanschlusses fir Guterverkehr - Sicherung
sinnvoll, auch wenn viele Betriebe aus unterschiedlichen Griinden z.Zt. keinen Gebrauch

machen.

Betriebe fur Direktansprachen zur Ansiedlung ermitteln: Mehrstufiges Verfahren zur
Ansiedlung neuer Unternehmen - Vorteile und Merkmale des Gebietes und der Stadt

darstellen und werblich umsetzen

Handwerksausstellung: Neuer Ansatz, der bereits erfolgreich etabliert ist, und ggf.

weiterer Férderung bedarf

Umfassende Imagebroschire: Gutes Konzept und Umsetzung erforderlich; ggf. private

Sponsoren einbinden

Konversionsflachen einer Umnutzung zuflihren, z.Zt. schwierig, da Uberhdhte

Preisvorstellungen des Eigentiimers

Arzte: Nischen im Facharztbereich kénnen ggf. gezielt besetzt werden
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3.3.3 MalRnahmen fir Obernkirchen

In einem zweiten Arbeitsschritt hat sich die Gruppe auf drei Mal3nahmen konzentriert, die mit

Prioritdt umgesetzt werden sollen.

3.3.3.1 Kurzfristige Mal3hahmen

3.3.3.1.1 Umkehr der Einwohnerentwicklung/ Konzept

Ausgangslage:

Die grundséatzlich hohe Wohnqualitat muss als Potenzial

Beginn der MaRhahme:

1. Halbjahr 2004

starker genutzt werden. Ein entsprechendes Gesamtkonzept

fur ein differenziertes Wohnflachenangebot fehlt, da

Dauer der MaRnahme:

insbesondere frei werdende Flachen Uberplant werden

kdénnen.

Kosten / Finanzierung:

Beschreibung der Malinahme: Im Rahmen einer kreativen

Arbeitssitzung sollen die planerischen und gestalterischen

Verantwortlicher:
Stadt

Mdglichkeiten fir ein
Dabei

erganzend berucksichtigt werden, fir die bisher noch keine

Wohnflachenkonzept vorgestellt

werden. sollen insbesondere solche Flachen

Planungen existieren, da sie erst in der jlngeren

Vergangenheit frei geworden sind.

Die Stadt Obernkirchen wird zu der entsprechenden Sitzung
einladen und die fachliche Vorbereitung Ubernehmen bzw.

geeignete Fachbiros um zielgerichtete Vorbereitung bitten.

Im Anschluss daran soll ein Gesamtkonzept erarbeitet
werden, dass zu gegebener Zeit in Ratsbeschlisse und

entsprechende baurechtliche Verfahren einmiindet.

Damit wird die Grundlage geschaffen, den Wohnstandort
aktiv zu vermarkten und flr neue Eigentimer/ Einwohner

interessante Angebote zu unterbreiten.

Kooperationspartner:

Haus + Grund, div. Fachbiiros

und Interessierte aus der

Arbeitsgruppe

3.3.3.1.2 Nutzungskonzepte fur Gewerbebrachen im Stadtgebiet

CIMA P+E GmbH xGlashiittenweg 34 x23568 Lubeck xTel.: 0451-389 68 0 xmantik@cima.de xwww.cima.de 38




Stadtmarketing Obernkirchen

Ausgangslage:

Die vorhandenen Gewerbebrachen und Konversionsflachen
stellen regelmalig auch ein Zukunftspotenzial fir neue
die

Wohnzwecke (s.0.) geeignet sind, konnen flr

Nutzungen dar. Diejenigen Flachen, nicht  fur
andere
Nutzungen aufbereitet werden. Dabei kommen v.a. neue
Gewerbenutzungen im Dienstleistungs- oder Handelsbereich

in Frage.
Beschreibung der MaRnahme:

Zu gegebener Zeit wird die Stadt nach Abschluss der
Konzeptphase zur Wohnflachenentwicklung zur Bearbeitung
der sonstigen Brachflachen ein Signal geben. Fir die
Einzelgrundsticke sollen unter Hinzuziehung von Fachleuten
der Immobilien- und Projektentwicklung Nutzungs- und
Vermarktungskonzepte erstellt werden. Dabei wird es v.a.

darauf ankommen, die Eigentimer der Flachen, soweit es

sich nicht um stadtischen Besitz handelt frihzeitig
einzubeziehen.
Ala Referenz kann dabei auf  entsprechende

Vorgehensweisen vergleichbarer Kommunen zurickgegriffen

werden.

Beginn der MalBnahme:

In Abhéangigkeit von 3.3.3.1.1

Dauer der MaRnahme:

Kosten / Finanzierung:

Verantwortlicher:

Stadt + Kooperationspartner

Kooperationspartner:

Haus + Grund, div. Fachbiiros

und Interessierte aus der

Arbeitsgruppe

3.3.3.1.3 Leerstandsmanagement Innenstadt

Ausgangslage:

Die zunehmende Leerstandsquote in der Innenstadt ist aus
Sicht des Stadtmarketing besonders negativ. Es sollen
Ursachen und mdgliche MalRnahmen und Strategien zur

Beseitigung ergriffen werden.
Beschreibung der Mal3inahme: .

Durch Direktansprache der jeweiligen Eigentiimer sollen

Beginn der MalBnahme:

April 2004

Dauer der MaRnahme:

3-4 Monate

Kosten / Finanzierung:

Verantwortlicher:
Stadt
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prazise Informationen Uber die Flachen bzw. Immobilien Kooperationspartner:
eingeholt werden. Bei der Befragung kommt es v.a. darauf | oA

an:

- den Eigentimern die Hilfestellung der

Stadt anzubieten,

- Qualitatsmerkmale der Flachen zu

erheben.
- Vermarktungsoptionen zu eruieren,
- Hemmnisse zu erkennen,

- Differenzierungen fur kiinftige Nutzungen

vornehmen zu kénnen.

Die CIMA hat einen entsprechenden Musterfragebogen
ausgearbeitet, der der Stadt fiir ein Anschreiben der

Eigentimer zur Verfigung steht.

Als erster Schritt wird die Stadt die bekannten Eigentiimer

anschreiben; ggf. wird eine Nachfassaktion erforderlich.
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4. Ausblick/ Empfehlungen der CIMA

Neben der Projektarbeit, die v.a. auf die Umsetzung praktischer MaRhahmen orientiert war
bestand eine Aufgabenstellung der zurtickliegenden Wochen auch darin, fir den kinftigen
Stadtmarketingprozess eine ,Arbeitsgrundlage” zu schaffen. Die CIMA hatte dazu fur die
Lenkungsgruppe ein Grundlagenpapier erarbeitet. Aus dem Kreis der Teilnehmer ist daraus
eine Weiterentwicklung entstanden, die als Struktur fir die Zusammenarbeit dient (vgl.
Schaubild unten).

Als finanzielle Grundsicherung fiur die néchsten beiden Jahre hat der Rat der Stadt
Obernkirchen Haushaltsmittel in Hohe von jeweils

diesem Hintergrund konnte von den Beteiligten ein ,business- Plan“ konzipiert werden, der in
seinen Bestandteilen bereits fir die EinzelmaRnahmen beriicksichtigt wurde. Dartber hinaus
wird erwartet, dass durch den Beitrag der Stadt auch von Seiten der privaten Unternehmen

entsprechende Mittel flr das kinftige Stadtmarketing zur Verfligung gestellt werden.

Nach Abschluss des workshops am 6. Marz kann das Stadtmarketing auf eine ausreichende
Projekt- und Personalstruktur aufbauen. Es verfugt Uber die organisatorische und finanzielle
Basis fur eine kontinuierliche Arbeit. Mit der Einrichtung eines multifunktionalen
Informationsbiros kann ein Kristallisationspunkt geschaffen werden, der fir das weitere

Zusammenwachsen der verschiedenen Gruppen von Bedeutung ist.

Aus Sicht der CIMA als begleitendes Unternehmen ist noch darauf hinzuweisen, dass
insbesondere die den Rat tragenden Parteien durch breite Unterstitzung des Prozesses

zum weiteren Gelingen beitragen konnen.
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Beirat
Obernkirchener Runde

Vertreter aller relevanten Gruppen (Handwerker,
Dienstleister, Banken, Vereine, Einzelhandel,
Gastronomie, Industrie, Kultur, Jugend, Familien,
Polizei,  Kirchen,  Tourismus,  Stadtdirektor,
Burgermeister aller Ortsteile )

0 Ideen, Rickkopplung

!

Stadtmanagement

Team der Stadt —
und Gasteinformation
Teamleitung (Kimmerer)

§ Kommunikation

§ Organisation Front-u.Backoffice

8 Verbindung zwischen Beirat — Vorstand und
Innovationsgruppe

1

Lenkungsgruppe

d Abstimmung und gegenseitige Hilfe d Ubergeordnete Aufgaben

Je ein Sprecher/-in

Einzelhandel,
Innenstadt ,
Wohnen

§ Parkleitsystem

§ Sauberkeit

Tourismus,
Freizeit,
Veranstaltung

§ Béanke

8§ Hinweistafeln
§ Events

§ Obernkirchen
8 Flyer

& Taurismusharse

Gewerbe,
Dienstleistung

§ Gewerbeschau
§ Tag der offenen Tur
8 Jungunternehmer

§ Leerstande

Sport
Kulturfenster
Stift

Jugendring




